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1 INTRODUCAO

Neste trabalho, apresentamos um relato da experiéncia que esta sendo
desenvolvida junto aos petianos da edi¢do 2022/2023 no grupo PET Conexdes de
Saberes FURG-SAP na pasta do Marketing da Universidade Federal do Rio Grande-
FURG.

O profissional de marketing precisa possuir habilidades para compreender,
desenvolver e gerenciar solucbes que atendam as necessidades e desejos dos
clientes. Além disso, é essencial saber se comunicar efetivamente com o publico-alvo
e adequar a oferta ao momento e local apropriados (KOTLER, 2002).

O grupo proporciona por meio de uma atuacao integrada, eficiente e responsavel nas
areas do ensino, pesquisa, extensdo e marketing, voltadas as iniciativas em prol
do desenvolvimento econdmico e socioambiental dos moradores da area rural,
contribuindo, também para o desenvolvimento da criatividade, da iniciativa e do
pensamento critico dos estudantes, fortalecendo os vinculos entre 0 meio académico
e as comunidades do campo.

O principal objetivo da pasta € divulgar o grupo PET-FURG através de suas acdes
tanto para a comunidade académica quanto para a comunidade externa, promovendo
assim uma maior visibilidade e impacto de suas iniciativas.

2 METODOLOGIA

O grupo esté situado em Santo Antdnio da Patrulha - RS e se caracteriza como uma
entidade vinculada as areas prioritarias e politicas publicas de desenvolvimento, com
foco na correcdo de desigualdades sociais e regionais. Seu proposito € atender a
estudantes oriundos de comunidades populares.
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A pasta de marketing é composta por 4 integrantes, sendo dois alunos do curso de
Engenharia de Produgdo, um aluno de Engenharia Agroindustrial e um aluno do curso
de Administracdo. O grupo também possui uma hierarquia, com um gerente
responsavel pela coordenacado das atividades.

Por meio de agdes realizadas tanto dentro da universidade quanto nas redes socialis,
a pasta de marketing promove palestras, eventos no dia das profissdes e compartilha
posts com curiosidades cientificas.

Os eventos do dia das profissdes sao realizados pela pasta como uma forma de
incentivar os alunos a conhecerem mais sobre suas futuras profissées. Quanto aos
posts de curiosidades cientificas, eles sdo publicados semanalmente nas redes
sociais do grupo, visando divulgar informacdes sobre a ciéncia para a comunidade.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

A pasta de marketing do grupo PET-SAP esta comprometida em promover a
instituicdo de ensino, suas atividades académicas e seus cursos por meio de
estratégias diversificadas, atuando tanto internamente na universidade quanto nas
redes sociais. Com foco em aumentar a visibilidade da instituicdo e atrair potenciais
alunos, temos alguns resultados esperados.

Através da divulgacdo das palestras e eventos no dia das profissées, a pasta de
marketing espera aumentar a participacdo ativa dos alunos, professores e
comunidade académica em geral. A promocéo efetiva dessas atividades resultara em
um aumento da presenca nas palestras, encontros e feiras educacionais,
enriguecendo a experiéncia educacional dos estudantes e gerando um ambiente
académico mais dindmico e envolvente.

Com a disseminacdo das informagBes sobre os cursos disponiveis, vantagens
oferecidas, bem como as oportunidades de desenvolvimento de carreira e pesquisa,
espera-se que o interesse e 0 numero de inscricdes aumentem significativamente. A
pasta de marketing busca incentivar os estudantes a explorar os programas
académicos e tomar decisdes informadas sobre suas carreiras futuras.

Ao compartilhar conteudos de qualidade nas redes sociais, como curiosidades
cientificas, fatos relevantes e inovacdes académicas, a pasta de marketing busca
posicionar a universidade como uma instituicdo de exceléncia académica, moderna e
focada na producdo de conhecimento relevante. Esse fortalecimento da imagem
institucional é essencial para atrair novos alunos, parcerias e investimentos.

As redes sociais tém se mostrado um canal poderoso para alcancar um publico amplo
e diversificado. Por meio da criagdo de contetdos atrativos e compartilhaveis, a pasta
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de marketing pretende aumentar o alcance e o engajamento nas midias sociais,
atraindo potenciais alunos e mantendo a comunidade académica informada sobre as
atividades e conquistas da universidade.

Ao interagir com o publico nas redes sociais, a pasta de marketing busca criar uma
comunidade virtual ativa e envolvente. Essa comunidade online permite que alunos,
ex-alunos, professores e demais membros da universidade compartihem suas
experiéncias, tirem duvidas e construam conexdes significativas, criando um senso de
pertencimento e orgulho de fazer parte da instituicao.

A pasta de marketing monitora e analisa os resultados das acdes realizadas para
avaliar a efetividade das estratégias adotadas e obtém resultados positivos em termos
de visibilidade, atracdo de alunos e fortalecimento da imagem institucional. O sucesso
dessas ac¢Oes contribui para a consolidacdo da universidade como uma referéncia
académica e cientifica, com uma comunidade ativa e engajada tanto no ambiente
universitario quanto nas plataformas digitais.

4 CONSIDERAC}@ES FINAIS

Através do engajamento de nossos seguidores nas redes sociais, € possivel
visualizar o resultado de nosso trabalho em transmitir conhecimento para o0 meio
académico e também para a comunidade fora da universidade, esse trabalho resulta
em novos membros para o grupo PET e também em novos estudantes para o
campus.
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